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3. OBRAZLOZENJE TEME

Poslovanje nekoliko posljednjih godina okarakterizirano je visokim stupanjem globalizacije,
razvijeno$¢u komunikacijske tehnologije, dostupnos$c¢u informacija, mobilnoséu stanovnistva
i stvaranjem ekonomsko-politi¢kih integracija. Sve to dovelo je do smanjenja barijera za
internacionalizaciju poslovanja i plasman proizvoda / usluga na strana trzista. Tradicionalno
gledajudi, internacionalizacija poslovanja bila je primjerenija za velika poduzeéa. Medutim,
zbog promjena koje su se desile povecava se konkurencija na domaéem trzistu Sto posredno
utjeCe na smanjenje trziSnog udjela pa su i mala i srednja poduzeéa primorana
internacionalizirati svoje poslovanje. Proces internacionalizacije poslovanja malih i srednjih
poduzeca razlikuje se u odnosu na velika poduzeca, a Cimbenici poput profila vlasnika,
raspolozivih resursa te znanja i osobnih kontakata vlasnika vazni su u procesu izlaska malih i
srednjih poduzeda na strana trzista.

Osim prethodno navedenoga, posljednje desetlje¢e okarakterizirala je i covjekova poveéana
briga o zdravlju i zdravom nacinu Zivota. U tom kontekstu prehrana ima veliku ulogu. Kako
Hrvatska ima potencijal u proizvodnji organske hrane, a vecina proizvodaca organske hrane
su obiteljska poljoprivredna gospodarstva, tako ¢e i predmet ovog sveuciliSnog
specijalistickog rada biti ¢imbenici koji utje¢u na proces internacionalizacije poslovanja malih
i srednjih poduzeca u sektoru organske poljoprivredne proizvodnje.

Sukladno obrazloZenju teme i definiranom predmetu rada, postavljeni su osnovni ciljevi

sveuciliSnog specijalistickog rada koji ¢e se izradom nastojati ostvariti. Ciljevi su sljededi:

o analizirati proces internacionalizacije u sektoru organske poljoprivredne proizvodnje,

o identificirati ¢imbenike koji utjecu na odluku o internacionalizaciji poslovanja malih i
srednjih poduzedéa,

o provesti primarno istrazivanje o vaznosti Cimbenika u donoSenju odluke o
internacionalizaciji poslovanja malih i srednjih poduzeéa u sektoru organske
poljoprivredne proizvodnje, te

o dati preporuke stru¢njacima iz prakse za uspjesnije poslovanje.

Metodologija koja ¢e se koristiti u svrhu postizanja postavljenih ciljeva istraZivanja je sljedeca.
Kao prvo, sekundarnim istraZivanjem provest ée se detaljna analiza domace i strane
znanstvene i struéne literature radi utvrdivanja dosadasnjih spoznaja o problematici
internacionalizacije malih i srednjih poduzeéa te sektora organske poljoprivredne
proizvodnje. Sekundarni podaci prikupit ¢e se iz elektronickih baza dostupnih putem knjiznice
Ekonomskog fakulteta - Zagreb te iz izvjeséa hrvatskih i europskih tijela koja se bave
problematikom rada (Agencija za pla¢anja u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju,
Ministarstvo poljoprivrede, European Commission, itd.). Za prikupljanje primarnih podataka
prvo ¢e se provesti izvidajno istrazivanje koriStenjem tehnike dubinskog intervjua na uzorku
20 vlasnika malih i srednjih poduzeca u sektoru organske poljoprivredne proizvodnje, a nakon
Cega Ce biti provedeno opisno istrazivanje (metodom ispitivanja i koristenjem tehnike online
ispitivanja) na prigodnom uzorku vlasnika i/ili voditelja prodaje i izvoza malih i srednjih
poduzeca u sektoru organske poljoprivredne proizvodnje. Dobiveni podaci obradit ¢e se
istrazivanju primjerenim statistickim metodama kao Sto su deskriptivha analiza, testovi
znacajnosti razlika, regresijska i faktorska analiza.



Utvrdivanje vaznosti pojedinih ¢imbenika u donosenju odluke o internacionalizaciji malih i
srednjih poduzeca u sektoru organske poljoprivredne proizvodnje te davanje preporuka kako
prepoznati potencijalno trziste i optimalnu strategiju internacionalizacije predstavljaju
osnovni strucni doprinos specijalistickog sveuciliSnog rada.
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